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Verlagsangaben

Verlag

media-team 7 GmbH

Baumreute 12

70199 Stuttgart

Telefon: 0711 /79 488 609 oder 610
Telefax: 0711/79 488 611

E-Mail: info@media-team?.de
Internet: www.media-team7.de

Herausgeber
Armin Gross, Oliver Hees, Iris Fiedler

Geschéftsfiihrung
Armin Gross

Geschéftsbedingungen
Sémtliche Auftrage werden zu den Allgemeinen

Geschéftsbedingungen des Verlags (siehe S. 22) ausgefthrt.

Bankverbindung
Baden-Wirttembergische Bank

BLZ 600 501 01

Konto-Nr.: 230 33 72

IBAN: DE 78 600 501 01 000 230 33 72
Bank Ident Code/Swift: SOLADEST

Zahlungsbedingungen

Zahlbar innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne

Abzug, ansonsten tritt 30 Tage nach Erscheinen und Rechnungs-
zugang Verzug ein. Bei Zahlung innerhalb von 7 Tagen 2 % Skonto, bei
Teilnahme am Bankeinzugsverfahren 3 % Skonto und bei Vorauskasse
4% Skonto. Anzeigen mit einem Rechnungswert unter EUR 200,00
netto zzgl. MwSt. nur gegen Bankeinzug. Auslandskunden nur gegen
Vorkasse. Die Rechnungsstellung erfolgt in EUR.

Internet
www.szenario/.de

Online-Media-Daten
Sie finden die Mediadaten 2009 auch unter
www.szenario7.de/mediadaten in digitaler Form zum downloaden.

Mittlervergiitung

Die Mittlervergltung betragt 20%. Die Mittlervergltung wird nur
eingetragenen Werbungsmittlern bei Lieferung von druckfertigen
Anzeigenvorlagen gewahrt.



Verbreitungsgebiet

Ludwigsburg

Stuttgart

Bdblingen Esslingen GoOppingen

Tiibingen

Reutlingen

Szenario

DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN FUR STUTTGART UND DIE REGION

Szenario 7 erscheint in einer Auflage von 30.000 Exemplaren in der
Region Stuttgart. Dazu gehdren die Landeshauptstadt Stuttgart, sowie die
sieben angrenzenden Landkreise Ludwigsburg, Boblingen, Tiibingen,
Reutlingen, Esslingen, Goppingen und Rems-Murr.



Basisdaten Wirtschaftsraum

Im Herzen des Landes

Zur REGION STUTTGART gehoren neben der Landeshauptstadt Stuttgart
die Landkreise Ludwigsburg, Boblingen, Tubingen, Reutlingen, Esslingen,
Goppingen und Rems-Murr.

Rund 1,8 MILLIONEN MENSCHEN arbeiten in dieser Region, die seit vielen
Jahrzehnten zu den bedeutendsten und erfolgreichsten Wirtschafts-
stand-orten Europas zahlt. Das liegt nicht nur an Weltfirmen wie Daimler,
Porsche, Bosch, IBM, Hewlett Packard oder Stihl, das liegt besonders
an den innovativen Mittelstandlern.

Viele von ihnen sind so genannte HIDDEN CHAMPIONS, also Weltmarkt-
fUhrerinihren Marktsegmenten. Und das ist kein Wunder. Denn von allen
sozialversicherungspflichtigen Beschéaftigten arbeiten 24% in einer
Hochtechnologiebranche, das ist so viel wie nirgends sonst in Europa. Die
Region Stuttgart ist auch mit Abstand der bedeutendste FORSCHUNGS-
STANDORT in Baden-Wurttemberg, 45 Prozent der Kapazitaten des
gesamten Landes sind hier vertreten.

AuBerdem ist diese Region Deutschlands ERFINDERHOCHBURG.
Die Region Stuttgart hat in Europa die meisten Patentanmeldungen pro
Jahr, weit mehr als die Wirtschaftszentren Minchen, Dusseldorf oder
Frankfurt. Und noch ein Superlativ: Auch im EXPORT ist die Region
Europameister. Mehr als 40 Prozent der Ausfuhren des insgesamt
exportstarken Baden-Wirttembergs kommen aus der Region Stuttgart.

Das sind die harten Fakten. Sie wirde es wohl so nicht geben ohne
die WEICHEN STANDORTFAKTOREN. Denn die Region Stuttgart taucht
in allen Rankings in Sachen LEBENSQUALITAT ganz vorne auf. Da ist
das kulturelle Angebot. Stuttgarts Oper gilt als Dauerabonnent fir die
Wahl zur Oper des Jahres, das Stuttgarter Ballett hat Weltruf, Museen
und Galerien wie die Neue Staatsgalerie oder das Kunstmuseum lo-
cken Menschen von Uberall an. Auch Musicalfreunde kommen auf ihre
Kosten. Da ist das Sport- und Freizeitangebot. Nirgendwo gibt es so
viele Mineralwasser-Quellen wie in Stuttgart. Dementsprechend bietet
Stuttgart einzigartige Mineralbader. Die Wilhelma, Deutschlands einziger
Zoologisch-Botanischer Garten, zahlt jahrlich zwei Millionen Besucher.
Auch sportlich hat die Region mehr als nur den VfB zu bieten, vom
Basketball bis zum Rollhockey ist die Metropole in den héchsten Ligen
vertreten. Und welche Region hat neben Waldern, Garten und Parks
schon Weinberge, die sich bis in die Stadte hineinziehen?

Es gibt keinen Zweifel und alle Umfragen bestatigen das: In der Region
Stuttgart lasst es sich leben. Und arbeiten.



Auflage und Vertriebskonzept

Auflage

Sonderverkaufe/-verteilungen

Szenario 7 erscheint in einer Auflage von 30.000 Exemplaren sechs Mal
pro Jahr in Stuttgart und der Region.

Einzelverkauf

Szenario 7 wird bei relevanten Wirtschaftsevents an ein themenaffines
Publikum verkauft bzw. verteilt.

Freier Verteiler

Szenario 7 ist im Verbreitungsgebiet im Einzelverkauf fir 3,70 EUR
(inkl. 7% MWSt.) pro Heft erhaltlich.

Abonnement

Szenario 7 ist auch im Abonnement erhéltlich. Bezugspreise siehe S. 20

Postvertriebsstiicke

Szenario 7 liegt an zahlreichen Auslagestellen im Verbreitungsgebiet
zur freien Verteilung aus. Hierzu gehotren Universitaten, Fachhoch-
schulen, Bankinstitute, Messen und Hotels.

live paper

Ein Exemplar jeder Ausgabe wird an tber 18.000 Entscheidungstrager
im Verbreitungsgebiet aus den Bereichen Politik, Wirtschaft, Industrie,
Handel, Kultur und Sport versandt.

Drei Wochen nach Erscheinen der aktuellen Ausgabe wird Szenario 7
als live paper auf der Website www.szenario7.de zur Verfligung gestellt.



Leser- und Werbezielgruppe

Lesermarkt

Werbezielgruppe

Das Magazin Szenario 7 besetzt als unabhangiges Wirschaftsmagazin
fur Stuttgart und die Region in idealer Weise die publizistische Nische
zwischen national verbreiteten Wirtschaftstiteln und der Tageszeitung.
Szenario 7 richtet sich an die Info-Elite im GroBraum Stuttgart sowie
an Hochschul- und Fachhochschulabsolventen (high-potentials), die
unmittelbar vor dem Eintritt in das Berufsleben stehen. Szenario 7,
das neue, moderne und zeitgemasse Wirtschaftsmagazin ist konzipiert
fur folgende Leserzielgruppen:

- Vorstande, Unternehmer, Geschaftsfiihrer und Manager der im
GroBraum Stuttgart angesiedelten GroBunternehmen sowie des
Mittelstandes

- Leitende Angestellte sowie Fach- und Fihrungskréafte

- Landes- und Kommunalpolitiker, Birgermeister

- Angehende Hochschul- und Fachhochschulabsolventen
(high-potentials)

- Rechtsanwalte, Steuerberater, Wirtschaftsprifer

- Ingenieure und Handwerker

- Multiplikatoren aus den Bereichen Wirtschaft,

Gesellschaft, Kultur und Sport

Szenario 7 ist der neue und effiziente Werbetrager flr zielgruppen-
orientierte Inserenten aus den Bereichen

- Banken, Versicherungen, Finanzdienstleistungen
- Markenartikel

- |IT- und Telekommunikation, Innovationen
- Autohersteller und Autohandel

- Gewerbe- und Wohnimmobilien

- Karriere, Campus, Fort- und Weiterbildung
- Mode und Best Dressed

- Ambiente, Lifestyle, Lebensart

- Mébel und Licht

- Shopping regional

- Essen & Trinken fur Gourmets

- Chill Out, Wellness und Schoéner Reisen

- Veranstalter

Ihre Werbung erreicht in Szenario 7, dem modernen Langzeitwerbe-
trager, eine fur Wirtschaftsthemen affine Zielgruppe mit hoher Kauf-
kraft, und das zu attraktiven Preisen.



Redaktionelles Konzept

In jeder Ausgabe gibt es ein Thema, das wir
aus allen Blickwinkeln beleuchten und mit
allen journalistischen Spielformen: unser Top-
thema. Das kann aus allen Bereichen des wirt-
schaftlichen Lebens kommen. Ansonsten tei-
len wir Reportagen, Nachrichten, Interviews in
folgende aktive Rubriken auf:

wundern (Fotoreportage)

Wir entscheiden uns fir das spannendste, be-
eindruckendste und aussagekraftigste Foto.
Und hoffen, dass Sie sich Uber das Motiv
wundern und nicht dartber, dass wir es aus-
gewahlt haben.

kennen (Personalien/Nachrichten)

Wir héren uns um bei den bekannten und we-
niger bekannten Menschen in der Wirtschafts-
szene. Und behalten es nicht fur uns. Manche
nennen das Klatsch. Wir nennen es Informa-
tionsaustausch. Unterhaltend soll es trotzdem
sein.

unternehmen (Unternehmen)

Wir unternehmen alles, um Sie zu informie-
ren, |hnen Einblicke in die verschiedensten
Unternehmen zu geben. Und wir portratieren
Unternehmer oder lassen sie im Interview zu
Wort kommen.

rechnen (Finanzen/Money)

Wir rechnen damit, dass der Finanzplatz Stutt-
gart auch in den nachsten Jahren einiges zu
bieten hat. Und das bieten wir lhnen an. Na-
tlrlich spielt auch der Kapitalmarkt bei uns
eine Rolle.

produzieren (Technik/Produkte)

Wir sind an allem interessiert, was innovativ
und neu ist und was lhnen bei der taglichen
Arbeit hilft. Das fuhrt dazu, dass wir gar nicht
wissen, wo anfangen: die moderne Technik
und Telekommunikation bietet eben mehr als
nur eine Verbindung.

arbeiten (Arbeitsplatz/Karriere)

Wir kdnnen lhnen nicht helfen, Karriere zu ma-
chen. Wir kénnen lhnen aber sagen, wie und
wo es funktioniert (hat). Und vielen reicht ja
auch schon der Sprung von der Uni an einen
sicheren Arbeitsplatz.

bauen und wohnen (Immobilien)

Wir suchen nach glinstigen Gewerbegebie-
ten, lassen Experten zu Wort kommen, die
wissen wo, wann, was und warum frei wird.
Und wie schoner wohnen nicht nur Zuhause,
sondern auch am Arbeitsplatz funktioniert.

leben (Lifestyle)

Wir leben gerne. Deshalb spielen bei uns auch
die wichtigen Dinge des Lebens eine Rolle: Es-
sen, Autos, Shopping, Sport, Reisen und Kultur.
Nattrlich nurnach Feierabend. Oderim Urlaub.

beraten (Expertentipps)

Wir wissen nicht alles. Aber wir wissen, wo wir
nachfragen mussen,damit wir irgendwann mal
alles wissen. Dabei helfen uns Arbeits- und
Wettbewerbsrechtler, sowie Finanz- und Steuer-
experten. Und lhnen natdrlich auch.

querdenken (Die etwas andere Ansicht)

Wir drehen uns alle viel zu oft im Hamsterrad.
Deshalb wollen wir Menschen und Unterneh-
men entdecken, die vielleicht ein bisschen
anders ticken. Und uns aus dem Hamsterrad
helfen.

notieren (Service)

Wir notieren fur Sie alles, was wichtig ist, von
den groBen Hauptversammlungen bis zur klei-
nen, aber exklusiven Fortbildung. Und wenn
Sie wollen, dass wir was fUr Sie notieren, rufen
Sie uns an.



Erscheinungstermine

Ausgabe

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

Erscheinungstermin




Anzeigenformate/-preise
Im redaktionellen Teil

Heftformat 215 mm Breite, 300 mm Hohe
Spaltenanzahl 3 Textspalten im redaktionellen Teil i.d.R.

Szenario

U2, U3, u4 2/1 Panoramaseite

6.500.- EUR 8.650.- EUR
Teilpano Tunnelanzeige 1/1 Seite 2/3 Seite hoch 2/3 Seite quer
5.900.- EUR 4.300.- EUR 5.400.- EUR 3.750.- EUR 3.750.- EUR
1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer Juniorpage 1/4 Seite quer 1/4 Seite Ecke
2.950.- EUR 2.950.- EUR 2.200.- EUR 2.200.- EUR 1.850.- EUR 1.700.- EUR 1.700.- EUR

Alle Preise sind rabatt- und AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt.
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Anzeigenformate/-preise

Im redaktionellen Teil Heftformat: 215 mm Breite, 300 mm Hohe, 3 Textspalten im redaktionellen Teil i.d.R.
AnzeigengroBe Satzspiegel Anschnitt (zzgl. 3 mm Beschnitt) Anzeigenpreise 4-C
in Seitenteilen Breite (mm) Hohe (mm) Breite (mm) Hohe (mm) in EUR

Lmschiagseiten . . 215 300 6500.-
2/1 Panoramaseite 414 270 430 300 8650.-
Teilpano (halbe Hehe) 414 135 430 150 5900.-
Tunnelanzelee oo 285 135 285 150 4300--
1/1 Seite 188 270 215 300 5400.-
2/3 Seite hoch 123 270 131 300 3750.-
2/3 Seite quer 188 185 215 200 3750.-
1/2 Seite hoch 91 270 99 300 2950.-
1/2 Seite quer 188 135 215 150 2950.-
1/3 Seite hoch 59 270 67 300 2200.-
1/3 Seite quer 188 85 215 100 2200.-
uniorpage 123 165 131 180 1850.-
1/4 Seite quer 188 60 215 75 1700.-
1/4 Seite Ecke 91 135 99 150 1700.-
Textteilanzeige 59 40 - - 450.-

Alle Preise sind rabatt- und AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt.



Anzeigenformate/-preise Anzeigenrabatte

Im Anzeigenteil Im Text- und Anzeigenteil
Heftformat 215 mm Breite, 300 mm Hohe Rabattstaffel Abnahmevolumen Rabatt
Satzspiegel 188 mm Breite, 270 mm Hohe . 59
Spaltenanzahl 4 Anzeigenspalten a 43 mm Breite Malstaffel 5 Anzelgen 10%
1spaltig: 43 mm Breite
2spaltig: 91 mm Breite ab 8 Anzeigen 15 %
3spaltig: 140 mm Breite 2 Seiten 10 %
4spaltig: 188 mm Breite ;
Mengenstaffel 6 Seiten 15 %
Szenario 7 Markte ab 8 Seiten 20 %
Rabatte sind nur bei einer schriftlichen Abschlussvereinbarung moglich. Es kann nur eine Rabattstaffel
m mm-Preis 4-C in EUR 1/1-Seite 4C in EUR angewandtwerden. Abschllsse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nichtauf Werbungsmittler.
Karriere 3,90 4.212.-
Immobilienmarkt 3,90 4.212.- Anzelgen produktlon
Einzelhandel 3,50 3.780.-
Automarkt 3,20 3.456.- Bei Gestaltung und Satz lhrer Anzeigen helfen wir lhnen gerne.
Reisemarkt 3,20 3.456.- Den Aufwand hierflr berechnen wir Ihnen zu folgenden Kosten:
Essen & Trinken 3,00 3.240.- 1/4-bis 1/3-Seite . . . ... ... ... ... ... ... 210.- EUR
1/2-Seite . .. ... 240.- EUR
Handwerk 3,00 5.240- A 290.- EUR
Veranstaltungen 3,00 3.240.-
Marktplatz A-Z 250 2700.- Andere Formate werden linear dazu abgerechnet.

Alle Preise sind rabatt- und AE-féhig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt. Alle Preise sind nicht rabatt- und AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt. 12



Advertorial

1/2 Seite quer 1/1 Seite
2.900.- EUR 4500.- EUR

Das Advertorial ist die ideale und moderne Kommunikationsplattform
zur Darstellung lhres Betriebes, Ihrer Produkte und Dienstleistungen
sowie der Unternehmenschronologie.

Das Firmenportrait, das lhr Unternehmen und lhre Produkte in Wort

und Bild ausfuhrlich darstellt, wird — in enger Abstimmung mit lhnen —
von der Szenario 7-Redaktion erstellt.

Alle Preise sind nicht rabatt- jedoch AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt.

2/1 Seite Panorama
7500.- EUR

Ihre Kontaktdaten erméglichen eine direkte Response seitens der Rezi-
pienten. Wichtig: Aus redaktionellen Griinden ist die Anzahl der Firmen-
portraits pro Heft auf drei begrenzt.

Advertorials werden aus juristischen Griinden (ZAW-Richtlinien) mit
dem Wort , Anzeige“ gekennzeichnet.

13



Redaktionsthemen 2009/2010

Ausgabe

Redaktionsthemen

Erscheinungstermin




Belegexemplare / Sonderdrucke

Belegexemplare einer Ausgabe fiir Werbezwecke

Sonderdrucke

ab 10 Exemplaren.......... ... ... ... 3,50
ab 25 Exemplaren . ... 3,30
abb0 Exemplaren . ......... ... ... 3,10
ab 100 Exemplaren . ........ ... .. . 2,90
ab 500 Exemplaren . ........ ... . 2,70
ab 1.000 Exemplaren . . ....... ... . . 2,50
ab5.000 Exemplaren . . ....... .. 2,30

Hoéhere Stiickzahlen auf Anfrage. Preise pro Exemplar inkl. MwSt. und zzgl. Versandkosten.

EUR
EUR
EUR
EUR
EUR
EUR
EUR

Wir bieten Ihnen die Méglichkeit, Veroffentlichungen aus Szenario 7 fur
lhre eigenen Kommunikationszwecke zu nutzen.

Daflr lassen Sie von uns einen Sonderdruck erstellen, beispielsweise
mit einem interessanten Feature, einem spannenden Interview, einer
umfangreichen Reportage oder auch einem attraktiven Advertorial.

Die Sonderpublikation erscheint mit einer auf lhre Bedirfnisse abge-

stimmten individuellen Titelseite. Wir erstellen Ihnen gerne ein Angebot,
welches sich am Umfang sowie an der Auflage orientiert.

15



Beilagen / Beihefter / Beikleber

\Behefter

s

@
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Weitere Technische Daten auf Anfrage beim Verlag

Beilagen

sind der Zeitschrift lose beigefligte Blatter, Karten oder Prospekte.
Sie mussen zum Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet werden zu

kdnnen.

Beihefter

sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen. Sie missen verarbei-
tungsfertig vom Auftraggeber zur Verfligung gestellt werden.

Beikleber

(Postkarten, Kataloge, Warenproben, CDs etc.) werden auf Trageranzei-
gen (mind. 1/1-Seite) so aufgeklebt, dass sie mihelos abgeltst werden
kdnnen. Sie mussen zum Bund hin geschlossen sein, um verarbeitet wer-
den zu kdnnen. Beikleber sind nur am Bogenanfang oder -ende moglich;
Platzierung auf der Tragerseite bis zu 60 mm vom Bund entfernt.

16



Beilagen / Beihefter / Beikleber

Rabatte sind nur bei einer schriftlichen AbschluBvereinbarung moglich. Rabattstaffel Abnahmevolumen Rabatt
Es kann nur eine Rabattstaffel angewendet werden.

Abschlusse beziehen sich generell auf Einzelkunden und nicht auf Werbungsmittler. 2 Ausga ben 5%
Malstaffel 4 Ausgaben 10 %
A 20 %
Beilagen Preise pro Tsd. Exemplare O IEE| o5 e
inkl. erhohter Postgebihr; Mindestauflage 5.000 Exemplare. 30.000 Exemplare 5%
Bis25 Gramm .. ... .. ... 99.- EUR o
Jeweitere 5Gramm . ... ... 5.- EUR SRS JULLY Bemiplaire 0%
Maximalgewicht . ... ... ... ... . 80 Gramm 100.000 Exemplare 20 %
Beihefter Preise pro Tsd. Exemplare Rabattstaffel Abnahmevolumen Rabatt
inkl. erhohter Postgeblihr; es ist nur die Gesamtauflage (30.000 Exemplare) moglich.
2 A %
DoSEILG . .o 139.- EUR e o
d-seitig . ... 149.- EUR Malstaffel 4 Ausgaben 10 %
B-seitig . . ... 159.- EUR
A 20 %
BSEILIE .+ 169.- EUR oA

Beikleber Preise pro Tsd. Exemplare

inkl. erhohter Postgeblihr; es ist nur die Gesamtauflage (30.000 Exemplare) moglich. Rabattstaffel Abnahmevolumen Rabatt

Postkarten . .. ... .. 129.- EUR o

Kataloge (bis25Gramm) . . .. ..o 139.- EUR e o S 0
Warenproben (bis 25 Gramm) . . ... .o 139.- EUR Malstaffel 4 Ausgaben 10 %
jedeweitere 5 Gramm . ... ... 5.- EUR .
OD'S e e 159.- EUR 6 Ausgaben 0%

Alle Preise sind rabatt- und AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MWSt. 17



Online-Werbung / Cross-Media

Die Online-Ausgabe von Szenario 7 berichtet regelméaBig und zuverlas-
sig Uber das Wirtschaftsgeschehen in Stuttgart und der Region.

Neben aktuellen Nachrichten und den Redaktionsthemen der aktuellen
Ausgabe finden Sie drei Wochen nach der jeweiligen Ersterscheinungim
Einzelverkauf die vollstandige Online-Ausgabe von Szenario 7. Daruber
hinaus sind auch alle im Heft veroffentlichte Advertorials (Firmenportraits)
digital abrufbar.

Um lhnen das Lesen und Recherchieren zu vereinfachen, haben wir die
moderne live paper -Technik eingesetzt.

Die Website von Szenario 7 bietet folglich ein ideales Umfeld fiir lhre
erfolgreiche Online-Werbung in Stuttgart und der Region, und das zu
attraktiven Preisen.

Allgemein
Laufzeit und Buchungsvolumina sind variabel. Weitere Werbeformen
konnen gerne auf Anfrage gebucht werden.

Gestaltung lhrer Online-Werbeformen
Auf Wunsch gestalten wir gerne lhre Online-Werbeformen. Der Preis
hierflr richtet sich nach dem Gestaltungsaufwand. Gerne unterbreiten
wir Ihnen ein Angebot. Ab einem Auftragsvolumen von 2.000.- EUR
netto p.a. ist die Gestaltung kostenlos.

Online-Werbeformen auf www.szenario7.de

Fullbanner sind nach wie vor die Klassiker unter den Werbe-
formen im Internet. Der Fullbanner wird im sichtbaren Bereich in
den oberen oder unteren Bildschirmrand integriert, was eine gute
Wahrnehmung des Werbemittels sicherstellt.

Skyscraper sind hochformatige Werbeflachen, die vertikal rechts
neben dem redaktionellen Umfeld auf einer Seite eingebunden
werden. Das groBe Volumen eines Skyscrapers sichert eine hohe
Aufmerksamkeit und gentigend Gestaltungsmaoglichkeiten flr
eine kreative Werbeform.

Promotionflachen eignen sich sehr gut als Dauerwerbeformen,
die durch Platzierung im Redaktionsumfeld eine gute Sichtbar-
keit garantieren. Die Hohe des Werbemittels kann — auf Anfrage —
flexibel gestaltet werden.

Content-ADs stehen direkt im redaktionellen Umfeld und bieten
damit die hochste Wahrnehmung der Werbebotschaft. Sie sind
das Premium-Werbemittel im Online-Bereich.

18



Online-Werbung / Cross-Media

GroBe Preise/Woche 4 Wochen 12 Wochen 26 Wochen 52 Wochen

in Pixel 5% Rabatt 10% Rabattt 20% Rabatt 40% Rabatt
Startseite 50,00 47,50 45,00 40,00 30,00
andere Seite 30,00 28,50 27,00 24,00 18,00
Startseite 80,00 76,00 72,00 64,00 48,00
andere Seite 60,00 57,00 54,00 48,00 36,00
Startseite 30,00 28,50 27,00 24,00 18,00
andere Seite 20,00 19,00 18,00 16,00 12,00
Startseite 100,00 95,00 90,00 80,00 60,00
andere Seite 80,00 76,00 72,00 64,00 48,00

Die vorstehend genannten Preise gelten fur online-only Werbeformen und sind AE-fahig. Bei einer Kombination von Print und Online wird ein weiterer Rabatt von 10 % auf die Online-Werbeformen gewéhrt.

Alle Preise in EUR zzgl. MwsSt.

19



Abonnement

Einzelabonnements

Szenario 7 ist im Abonnement wie folgt erhaltlich:

Jahresabo (6 Ausgaben) .. .......... ... ... ... ... 20,00
Studentenabo (6 Ausgaben) . .................... 15,00
Geschenkabo (4 Ausgaben) . .................... 13,00
Kennenlern-Abo (3 Ausgaben) .. ................. 10,00
Firmenabonnements

Die Preise der Firmenabonnements sind abhangig von der
Bestellmenge:

5 Jahresabonnements (Mindestmenge) .. .......... 18,00
10 Jahresabonnements . .......... ... . ... .. .. 17,00
50 Jahresabonnements . . .............. .. ... .. 16,00
100 und mehr Jahresabonnements . .. ............ 15,00

Das Abonnement ist nach einem Jahr jederzeit kiindbar.
Bereits im Voraus bezahlte Abonnementsgebuhren erhalt der Leser zurtick.
Die Preise gelten je Abonnement, inkl. MwSt. und Versandkosten.

EUR
EUR
EUR
EUR




Technische Daten

Formate
Heftformat:
Seitenformat:
Satzspiegel:
Verarbeitung

Druck

Druckverfahren:

Farbe:
Raster:

Papier:
Druckunterlagen

Datentrager:
Proof:

Datenformate:

215 x 300 mm (beschnittenes Endformat)
215 x 300 mm (zzgl. jeweils 4 mm Beschnitt)
192 x 270 mm

Klebebindung

(keine Formatzugaben erforderlich)

Umschlag: Bogenoffset

Innenteil: Rollenoffset

4-farbig Euroskala (keine Sonderfarben)

70er

Umschlag: 200 g/qm, holzfrei weiB glénzend Bilderdruck
Inhalt: 100 g /gm, holzfrei weiB halbmatt Bilderdruck

CD/DVD (keine PC-Dokumente)

Zur Farbabstimmung wird ein stand- und farbverbindlicher
Digitalproof benétigt, der den Fogra-Medienkeil enthélt.
Ohne Proof gemaB ISO 12647-2 bzw. aktuellen Medien-
standard Druck (erhaltlich unter www.bvdm-online.de)
Ubernehmen wir keine Garantie fur die farblich richtige
Wiedergabe der Anzeige.

Anlieferung ausschlieBlich im PDF/X-3-Standard.

Bei Lieferung fehlerhafter PDF-Dateien besteht

kein Reklamationsanspruch.

Korrekturabziige Werden nur auf ausdrticklichen Kundenwunsch versandt.

Bilddaten Farbige Abbildungen als TIF-/EPS-Dateien im
CMYK-Modus mit 300 dpi;

s/w-Bilder im Graustufen-Modus als TIF-Datei mit 300 dpi,
Strich-Zeichnungen als Bitmap mit 800 — 1200 dpi

Die Druckunterlagen inklusive Proof
(hergestellt von den mitgelieferten Daten) senden Sie bitte an:

Vischer & Bernet GmbH

Agentur fur Marketing und Werbung | MittelstraBe 11/1 | 70180 Stuttgart
Telefon: +49 (0) 711/23 96 00 | Telefax: +49 (0) 711/23 96 0-49

E-Mail: contact@vischer-bernet.de

FTP-Server

Server: vischer-bernet.de

User: vb-down

Passwort: VB-Stuttgart

Bei Versand via FTP-Server schicken Sie bitte parallel eine kurze Info mit Ihren
Kontaktdaten per E-Mail an contact@vischer-bernet.de

Bei technischen Ruckfragen wenden Sie sich bitte an
Herrn Sarra unter Telefon +49 (0) 711/23 96 00.

Techniche Daten Beilagen/Beihefter/Beikleber erhalten Sie auf Anfrage beim Verlag.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Ein ,Auftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag
(media-team 7 GmbH) und Auftraggeber tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende* bezeichnet) in der Publi-
kation Szenario 7 zum Zweck der Verbreitung. Auftrage bedtirfen flir ihnre Wirksamkeit der schriftlichen
Bestatigung des Verlags. Gleiches gilt fir Erganzungen oder Anderungen des Auftrags.

Der Auftraggeber erkennt mit der Erteilung eines Auftrages die ausschlieBliche Geltung dieser All-
gemeinen Geschaftsbedingungen und die jeweils glltige Preisliste des Verlags fir Werbeauftrage in
Szenario 7 an. Entgegenstehende oder von diesen Allgemeinen Geschéaftsbedingungen abweichende
Allgemeine Geschéaftsbedingungen des Auftrag-gebers werden nicht Vertragsbestandteil, es sei denn,
der Verlag hat ihrer Geltung ausdrticklich schriftlich zugestimmt.

2. Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag tber die Veroffentlichung von einer beziehungsweise mehreren
Anzeigen in mehr als einer Ausgabe. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich gemacht.

4. Der Verlag behélt sich vor, Auftrage abzulehnen, bei denen der Auftraggeber beabsichtigt, Anzei-
gen Dritter oder fur Dritte veroffentlichen zu lassen.

Ferner behélt sich der Verlag vor, Anzeigen ganz oder teilweise abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdérdliche Bestimmungen verstoBt oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwer-
deverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der
Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form unzumutbar ist.. Die Ablehnung der Veroffentli-
chung einer Anzeige wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

5. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
und anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
ordnungsgemaBe, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Verlags entspre-
chende Druckvorlagen fir Anzeigen rechtzeitig bis zum Druckunterlagenschluss zu liefern. Zur Farb-
abstimmung wird ein stand- und farbverbindlicher Digitalproof bendétigt, der den Fogra-Medienkeil ent-

halt und der ISO 12647-2 bzw. dem jeweils aktuellen Medienstandard entspricht. Ohne einen solchen
Proof wird keine Gewahr fur die farblich richtige Wiedergabe tibernommen. Korrekturabziige werden
nur auf ausdrticklichen Wunsch des Auftraggebers versandt.

6. Liegen dem Verlag die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss nicht oder nicht voll-
standig vor, so wird bei einem Abschluss das Motiv der zuletzt veroffentlichten Anzeige verwendet,
wenn zumindest eine Anzeige bereits veréffentlicht wurde. Wurde im Rahmen eines Abschlusses noch
keine Anzeige verdffentlicht oder handelt es sich um einen Auftrag Giber eine Einzelanzeigenschaltung,
erfolgt keine Veroffentlichung. In allen genannten Fallen wird der gesamte Anzeigenpreis berechnet.
Sollte sich bei Nichtveréffentlichung ein neuer Auftraggeber finden, so wird der Rechnungsbetrag um
den Betrag, den dieser fiir die Anzeige bezahlt, gekurzt.

Entstehen dem Verlag durch die nicht vollstandige oder nicht rechtzeitige Anlieferung von Druck-
unterlagen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftraggeber Ersatz zu leisten. Kosten des
Verlags fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen.

7. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die
Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach der letztmaligen
Veroffentlichung der Anzeige.

8. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Ist der Verlag zur Veroffentlichung einer
Ersatzanzeige nicht bereit oder in der Lage, oder verzogert sie sich tiber eine angemessene Frist hinaus
aus Griinden, die der Verlag zu vertreten hat, oder schlagt sie in sonstiger Weise fehl, so ist der Auf-
traggeber nach seiner Wahl berechtigt, vom Vertrag zurtickzutreten (Rtcktritt) oder Herabsetzung des
Anzeigenpreises (Minderung) zu verlangen. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige ist der Riicktritt
ausgeschlossen.

9. Der Verlag haftet fur Schaden des Auftraggebers nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Der
Verlag haftet nur bei Vorsatz oder grober Fahrléssigkeit. Diese Regelung gilt nicht, wenn eine wesentli-
che Vertragspflicht verletzt wurde. In diesem Fall haftet der Verlag auch fiir einfache Fahrlassigkeit. Die
Haftung bei einfacher oder grober Fahrlassigkeit beschréankt sich auf den Ersatz des typischerweise
vorhersehbaren Schadens. Diese Beschrankung gilt fiir die Haftung bei grober Fahrlassigkeit nicht, so-
weit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder Leitende Angestellte des Verlags verursacht wurde.
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Die in dem vorgehenden Absatz aufgeftihrten Haftungsausschlisse und -beschréankungen gelten nicht
bei Ansprichen aus dem Produkthaftungsgesetz sowie bei der Verletzung des Lebens, Korpers oder
der Gesundheit. In diesen Féllen haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften.

10. Der Auftraggeber hat die Anzeige unverziiglich nach Eingang der Rechnung zu prifen. Offen-
sichtliche Mangel muissen spatestens 7 Tage nach Erhalt der Rechnung schriftlich geltend gemacht
werden. Zur Fristwahrung gentgt die rechtzeitige Absendung. Unterlasst der Auftraggeber die Mangel-
riige, so gilt die Anzeige als mangelfrei genehmigt.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem
Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung des Anzeigenpreises zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetzlichen Zinsen sowie die gegebenenfalls an-
fallenden Einziehungskosten berechnet.

13. Der Verlag kann die Veroffentlichung der Anzeige des Auftraggebers verweigern, wenn nach Ab-
schluss des Auftrags erkennbar wird, dass sein Anspruch auf die Gegenleistung durch mangelnde
Leistungsfahigkeit des Auftraggebers gefahrdet ist.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauf-
trages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages tber die
Veroffentlichung der Anzeige.

15. Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Ab-
rechnungen mit den Werbungtreibenden in jedem Einzelfall an die Preislisten des Verlags zu halten.
Die vom Verlag gewéhrte Mittlervergtitung darf an die Werbungtreibenden weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

16. Ist bei Abschliissen nicht ausdrtcklich etwas anderes vereinbart, treten bei Anderungen der Preis-
liste die neuen Bedingungen sofort in Kraft. Der Auftraggeber ist in diesem Fall berechtigt, den Auftrag
innerhalb von zwei Wochen nach Erhalt der Rechnung mit Wirkung zum Zeitpunkt des Inkrafttretens
der neuen Preise zu kundigen.

17. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur Inhalt und Gestaltung
der fur die Anzeige zur Verfuigung gestellten Text-, Bild- und sonstigen Materialien. Der Auftraggeber
stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher, vertraglicher
oder sonstiger Bestimmungen entstehen konnen. Ferner stellt der Auftraggeber den Verlag von allen
Kosten der Rechtsverteidigung frei und untersttitzt ihn mit Informationen und Unterlagen bei dieser.

18. Der Auftraggeber raumt dem Verlag samtliche fur die Nutzung der zur Verfligung gestellten Text-,
Bild- und sonstigen Materialien in Print- und Onlinemedien erforderlichen Rechte ein. Dazu z&hlen ins-
besondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen Zugang-
lichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar ortlich unbegrenzt sowie zeitlich
und inhaltlich in dem fur die Durchftihrung des Auftrags erforderlichen Umfang.

19. In Fallen hoherer Gewalt, bei Betriebsstorungen, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorun-
gen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlags
als auch in Betrieben Dritter — hat der Verlag Anspruch auf volle Verglitung der vereinbarten Leistung,
auch wenn die betreffende Publikation mit erheblicher Verspatung vom Verlag ausgeliefert wird. Im
Ubrigen besteht in den oben genannten Fallen keine Pflicht des Verlags zur Erfillung von Auftragen
beziehungsweise zur Leistung von Schadensersatz. Insbesondere besteht kein Anspruch auf Scha-
densersatz fiir nicht verdffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen.

20. Das Vertragsverhéltnis unterliegt ausschlieBlich dem Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die
Bestimmungen des UN-Kaufrechts finden keine Anwendung. Erftllungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand Stuttgart. Der Gerichtsstand bestimmt
sich bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Stuttgart vereinbart.
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